
À PROPOS
 

Destinations désireuses de mettre en avant leurs richesses naturelles ,  leurs activités de

plein air ,  liées au bien-être ,  à l 'artisanat local ,  aux  missions sociales . . .

Hébergements éco-responsables ou inscrits dans une démarche d 'amélioration . . .

Restaurants écotables ,  bios ,  locavores ,  farm to table . . .

Agences de voyages solidaires ,  réceptifs…

Le bureau de représentation touristique Convection France s ’engage à ne promouvoir que des

produits touristiques solidaires et responsables ,  ou inscrits dans une démarche visant à une

amélioration environnementale et sociale ,  à travers des actions d 'éco-communication .

 

Nous mettons notre savoir-faire et notre expérience dans la communication ,  le marketing et les

relations publiques pour communiquer sur des destinations ou des produits touristiques éco-

responsables auprès des voyageurs français :  

 

 

Dans un contexte écologique de plus en plus inquiétant ,  Convection France répond à leur besoin de

voyager d 'une manière plus responsable .

 

Chez  Convection France ,  nous ne prétendons pas pouvoir réduire notre impact environnemental à

une neutralité totale .  À ce jour ,  il n 'ex iste pas de soution miracle pour une énergie totalement

propre .  

C 'est pourquoi nous consommons toujours ,  mais d 'une manière plus raisonnable et en bonne

intelligence ,  le but étant de limiter notre empreinte  carbone  et de faire découvrir aux  voyageurs

français les différents moyens de réduire la leur durant leurs voyages .
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Presse :  Rédaction de communiqués de presse ,  organisation

de voyages de presse ( individuels et groupés),  création et

mise à jour de dossiers de presse ,  organisation de

conférences de presse ,  d 'événements et de missions

officielles ,  communication de crise ,  rapports d 'activité et

calcul du ROI ,   etc…

Notre base de donnée journalistique est constamment mise à

jour .  

 

Trade et grand public :  Formation auprès des professionnels

du tourisme ,  création de nouveaux  itinéraires et nouveaux

produits avec les agences de voyages et tour-opérateurs ,

rédaction et envoi de newsletters ,

participation/organisation salons et événements B2B et

B2C ,  organisation d ’éductours ( individuels et groupés),

réalisation d ’opérations marketing avec les professionnels

du tourisme ,  réalisation de brochures ,  management des

réseaux  sociaux  et des sites Internet .

 

Networking :  À travers des projets annexes ,  Convection

France organise des événements ,  des conférences et des

tables rondes sur le thème du tourisme responsable et de

l 'écologie .

 

Tout ceci dans le respect de l ’environnement, en

utilisant des supports respectueux de notre

planète et en appliquant une attitude écologique

aussi bien en interne qu ’en externe. 

 

Convection France a pour mission de mettre en

lumière un tourisme plus vert et plus

responsable, en ne travaillant qu ’avec des

partenaires solidaires et engagés pour des

clients partageant ces mêmes valeurs.

 

ÉCO-COMMUNICATION
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ACTEURS DU TOURISME DURABLE

 

Convection france fait partie de la communauté des  Acteurs

du Tourisme Durable   (ATD)  et s ’engage de ce fait à respecter

la charte d ’engagement du réseau et à mettre en pratique

 les différentes actions recommandées par l ’association .

 

En tant que membre d 'atd ,  convection France s 'engage à :

-réduire son impact environnemental

-oeuvrer pour un tourisme plus inclusif

-développer son activité dans le respect des territoires et

des habitants

-favoriser une redistribution juste des retombées

économiques et adopter des pratiques fiscales responsables

-accorder une attention particulière au respect des

collaborateurs et à l 'équité hommes-femmes

-apporter sa contribution aux  débats et participer

activement à la vie d 'atd

-participer à la sensiblisation au développement durable du

tourisme et à la diffusion des bonnes pratiques

ATD se positionne comme le représentant français

des acteurs du tourisme durable. 

De par la création de synergies et la valorisation

de  bonnes pratiques, ATD est le premier réseau

national B-to-B visant à faire évoluer l'ensemble

du secteur vers un développement durable du

tourisme. 

PREMIER RÉSEAU NATIONAL MULTI MÉTIERS DES

PROFESSIONNELS ENGAGÉS, ATD A POUR MISSIONS DE :   

-FÉDÉRER :  L ’ensemble du secteur touristique et

favoriser les synergies dans le sens du progrès

durable

-PROMOUVOIR :  Le tourisme durable, valoriser et

récompenser les acteurs engagés

-INFORMER :  Les membres sur les bonnes pratiques,

les outils, la réglementation, l ’évolution des

attentes clientèles

-FORMER :  Les professionnels et futurs

professionnels à la nécessité d ’ intégrer les

enjeux du développement durable dans leur

métier

-REPRÉSENTER :  Auprès des instances

professionnelles, institutionnelles et des médias
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5%

C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  E X P L O I T É  PAR  L E

T O U R I S M E  S U R  N O T R E  P LAN È T E
S O U R C E  :  L 'E C H O  T O U R I S T I Q U E  ( 1 3/02/2020 )

31%

C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  F RAN ÇA I S  Q U I

C H O I S I S S E N T  AU J O U R D 'H U I  D E S  AC T I V I T É S  P E U

I M PAC TAN T E S  P O U R  L 'E N V I R O N N E M E N T
S O U R C E  :  T O U R MAG  ( 13/02/2020  -  E T U D E  M E N É E  PAR  L E

CAB I N E T  P R O T O U R I S M E )

37%

C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  F RAN ÇA I S  Q U I

D É C LAR E N T  AV O I R  C HAN G É  L E U R

C O M P O R T E M E N T  V I S  À  V I S  D E

L 'E N V I R O N N E M E N T  (C O N T R E  27%  I L  Y  A

S E U L E M E N T  4  AN S )
S O U R C E  :  T O U R MAG  ( 13/02/2020  -  E T U D E  M E N É E  PAR  L E

CAB I N E T  P R O T O U R I S M E )

QUELQUES CHIFFRES

76%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E S  J E U N E S  N É S  AP R È S

1996  E T  Q U I  S E  D I S E N T  I N Q U I E T S  P O U R  LA

P LAN È T E .  30%  D E  C E S  J E U N E S  O N T  D É J À  FA I T

U N  D O N  À  U N E  O N G .
S O U R C E  :  T O U R H E B D O  ( 29/01/2020 )  -  E T U D E  M E N É E  PAR  L E

M É D IA  AN G L O P H O N E  S K I F T )

62%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  V O YAG E U R S

F RAN ÇA I S  Q U I  S O N T  P R Ê T S  À  D É P E N S E R

DAVAN TAG E  P O U R  U N  V O YAG E  P L U S

R E S P O N SAB L E
S O U R C E :  :  T O U R MAG  ( 15/01/2020  -  E N Q U Ê T E  M E N É E  PAR

EAS Y V O YAG E .C O M )

80%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  F RAN ÇA I S

I N T E R R O G É S  Q U I  S E RA I E N T  D ’ AC C O R D  P O U R

C O N NA I T R E  L ’ I M PAC T  E N V I R O N N E M E N TAL  D E

C HAC U N E  D E S  É TAP E S  D E  L E U R  V O YAG E  P O U R

P O U V O I R  C O M P E N S E R  L E U R S  É M I S S I O N S .  82%

E S T I M E N T  Q U E  C E LA  P O U R RA I T  L E S  A I D E R  À

U N E  P L U S  G RAN D E  P R I S E  D E  C O N S C I E N C E .    E N

T E R M E S  D E  B U D G E T ,  H É B E R G E M E N T ) .  
S O U R C E :  :  T O U R MAG  ( 15/01/2020  -  E N Q U Ê T E  M E N É E  PAR

EAS Y V O YAG E .C O M )

23%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  P E R S O N N E S

I N T E R R O G É E S  Q U I  FAV O R I S E N T  L E S  H Ô T E L S

AYAN T  U N E  D É MAR C H E  É C O L O G I Q U E  
S O U R C E  :  T O U R MAG  ( 15/01/2020  -  E N Q U Ê T E  M E N É E  PAR

EAS Y V O YAG E .C O M )

27%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  P E R S O N N E S  Q U I

P R Ê T E N T  À  R E N O N C E R  À  L E U R  P R O P R E  C O N F O R T

P O U R  P R O T É G E R  LA  P LAN È T E
S O U R C E  :  T O U R MAG  ( 15/01/2020  -  E N Q U Ê T E  M E N É E  PAR

EAS Y V O YAG E .C O M )

37%
C 'E S T  L E  P O U R C E N TAG E  D E  VACAN C I E R S

F RAN ÇA I S  Q U I  P R E N N E N T  E N  C O M P T E

L ’E N V I R O N N E M E N T  L O R S Q U ’ I L S  PAR T E N T  E N

VACAN C E S  ( + 10  P O I N T S  PAR  RAP P O R T  À  L ' AN

D E R N I E R )
S O U R C E  :  E C H O  T O U R I S T I Q U E  ( 14/02/2020  -  E N Q U Ê T E  M E N É E

PAR  CAB I N E T  P R O T O U R I S M E )

CONVECTION FRANCE

B U R E A U  D E  R E P R É S E N T A T I O N  T O U R I S T I Q U E

S P É C I A L I S É  D A N S  L ' É C O - T O U R I S M E

W W W . C O N V E C T I O N . F R



LA FONDATRICE

Le tourisme a un réel impact sur

l 'environnement et l 'écologie d 'un pays .

Un pays a besoin du tourisme pour se

maintenir en bonne santé économique .

Fille d 'un entomologiste et d 'une mère globe-

trotteuse ,  Elisa Chave a toujours aimé

parcourir le monde .  Sensible à l 'écologie ,  c 'est

après un voyage au Mex ique et notamment lors

d 'une excursion dans la grande barrière de

corail sur l ' île de Cozumel qu 'elle éprouve le

besoin urgent de réagir face à l ' impact néfaste

du tourisme de masse ,

du   dérèglement   climatique et de la pollution .

Elle décide alors ,  à son échelle ,  d 'apporter sa

pierre à l 'édifice .

 

Après des études dans la communication ,  le

marketing et les relations publiques et forte

d 'une expérience de 5  ans dans le tourisme ,

d 'abord en tant qu 'Agent de voyage puis en tant

que Chargée de comptes dans un bureau de

représentation touristique basé à Paris ,  Elisa

Chave ,   au fil de son expérience ,  fait plusieurs

constats :

 

 

 

En 2019,  elle décide alors de se former à l 'éco-

communication auprès de l 'ademe et de créer

parallèlement Convection France ,  désireuse de

promouvoir sur le marché français des

destinations et des produits touristiques éco-

responsables ,  à travers des actions d 'éco-

communication .  



CONTACT

 

PARIS, FRANCE

 

+33 1 42 74 31 66

+33 6 37 21 34 65

 

WWW.CONVECTION.FR

CONVECTIONFR CONVECTIONFR CONVECTIONF

https://www.instagram.com/convectionfr/
https://www.facebook.com/convectionfr
https://twitter.com/ConvectionF

